04/11/2019
Pag. 1

COME TRASFORMARLI IN UNA RISORSA
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oche settimane fa migliaia di
Pragazzi hanno invaso le piaz-

ze d'Italia con cartelli tipo «fa-
te l'amore, non la plastica». La «ge-
nerazione Greta» & convinta che
percambiare il pianeta servano ini-
ziative radicali, chi governa inter-
preta questa domanda di cambia-
mento con gli strumenti asuadispo-
sizione. Di qui un'iniziativa tipo la
«plastic tax», che molto probabil-
mente i funzionari del Ministero
dell’Economia pensavano passasse
senzaintoppi: risponde alla necessi-
ta di raccogliere risorse (all'incirca
un miliardo I'anno) ed ¢ perfetta-
mente intonata allo spirito dei tem-
pi. Manonesistono «pasti gratis».

IInuovo tributo dovrebbe consi-

stere in un euro al chilogrammo,
per tutti i prodotti monouso. La
motivazione «ecologica» risiede
proprio in questo: nella volonta di
colpire cio che non pud essere riuti-
lizzato. Lo strumento appare piut-
tosto rozzo. I contrari temono che
l'aggravio venga «spostato» sul
consumatore. Tassareiproduttori
di plastica & una cosa, aumentare
il prezzo delle bottiglie d’acqua mi-
nerale e tutt’altra, perlomeno dal
punto di vista di chi ragiona pen-
sando aivoti.
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e pero queste imposte
devono incidere sui
comportamenti, gioco-
forza devono farsi senti-
redaiconsumatori.

Non c’e solo un corto-
circuito fra consensoebuone inten-
zioni. Qual éT'alternativa alla plasti-
ca,inmolti frangenti? Eil vetro, riu-
tilizzabile certo ma non senza co-
sti: a cominciare da quelli di produ-
zione, dal momento che il procedi-
mento con il quale esso viene lavo-
rato é fra i pitt energivori. Resta da
dimostrare, dunque, che 'apparen-
te beneficio ecologico del riutilizzo
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superi il costo <ambientale» dell’e-
levato dispendio di energia nella
produzione.

Salvare il pianeta a colpi di tasse
piace ai governi e agli attivisti: ai
primi perché fornisce unascusa per
aumentare le imposte, ai secondi
perché placa il bisogno di colpire
determinati gruppi economici e
consumi indicati come «colpevoli»
del disastro ambientale. Non e det-
tosial’'unica strada. Da anni, I’Anti-
trust sottolinea come esista un pro-
blema di concorrenza nella gestio-
ne dei rifiuti da parte dei Comuni
italiani. Irifiutidaimballaggioven-
gono gestiti dal Conai, che racco-
glie al suo interno i diversi consorzi
difiliera. Consentire attivitain con-
correnza con questi ultimi potreb-
be valorizzare i rifiuti, per i singoli
Comuni. Trasformarli in una risor-

sa significa far si che essi vengano
meglio raccolt, divisi, utilizzati. Se
qualcosa «vale» non la si spreca, e
se non la si spreca si migliora I'im-
patto ambientale.

La «plastic tax» sembra integrar-
si perfettamente con la «sugar tax»
(la nuova imposta su merendine e
bibite gassate), dal momento che
quest’ultima colpisce prodotti con-
fezionati comeisoftdrink. Il consu-
mo di soft drink in Italia & perd am-
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piamente inferiore allamedia euro-
pea. Elegittimo chiedersise ha sen-
so, 0ggi, farne unapriorita.
L'impressione & che continui a
prevalere un certo sentimento an-
ti-industriale, perlomeno fino al
momento in cui non ci si ricorda
che in ballo ci sono anche dei po-
sti di lavoro. Nel dibattito si ri-
schia sempre di esagerare il ruolo
delle tasse e di dimenticare quel-
lo dell’innovazione tecnologica.
E notizia degli ultimi giorni la
chiusura della Murray Energy
Corporation, una delle maggiori
industrie del carbone degli Stati
Uniti. L'azienda e fallita nono-
stante il supporto dell’ammini-
strazione Trump. Perché? Perché
il carbone & sempre meno «soste-
nibile» anche dal punto di vista
economico, allaluce delle alterna-
tive oggidisponibili. Prima di por-
tare alla ghigliottina I'industria
chimica, sarebbe bene ricordarsi
che solo di li possono venire nuo-
vi materiali che rispondano alle
comprensibili  preoccupazione
della «generazione Greta».—
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